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Resumen

Este articulo explora criticamente la interrelacion
entre el capitalismo, la economia de la atencion
y la estética en el contexto algoritmico actual.
Desde una perspectiva semidtica, introducimos
el concepto de ‘"estilema algoritmico", que
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Abstract

This article critically explores the interrelation
between capitalism, the attention economy, and
aesthetics within the current algorithmic context.
From a semiotic perspective, we introduce the concept
of the "algorithmic stylistic device," which represents
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representa una evolucion del estilema tradicional
y permite un andlisis profundo de cémo la
tecnologia algoritmica no solo automatiza, sino
también influye en la seleccién vy visualizacion
de contenido en plataformas audiovisuales
como Netflix. Este concepto resalta coémo
las decisiones estéticas, aunque ejercidas por
humanos, estan cada vez mas determinadas por
sistemas algorftmicos disefiados para captar y
retener la atencion en un entorno de consumo
cultural altamente mediatizado. Adoptamos
un enfoque transdisciplinario para examinar
como estas interacciones entre humanos vy
mdaquinas generan nuevas expresiones visuales
en la cultura contempordnea. Finalmente,
utilizando el sistema de recomendaciones de
Netflix como caso de estudio, demostramos
cdmo estas plataformas no solo responden
a patrones de consumo, sino que también los
moldean, evidenciando la naturaleza maquinica y
determinante de los algoritmos en la produccion
y consumo de bienes culturales. Asi, concluimos
que la tecnologfa algoritmica desempefia un
rol central en la configuracion estética con-
temporanea, operando dentro de las dindmicas
del capitalismo y la economia de la atencion.

Palabras clave
Economia de la atencidn, visualidad algorftmica,
estética, estilema algoritmico.

Introduccion

Cristobal Vallejos Fabres, Camilo Arredondo Castillo / Estilema Algoritmico:
visualidad y estética en el contexto de la economia de la atencién

an evolution of the traditional stylistic de-vice and
allows for an in-depth analysis of how algorithmic
technology not only automates but also influences the
selection and visualization of content on audiovisual
platforms such as Netflix. This concept highlights
how aesthetic decisions, while executed by humans,
are increasingly shaped by algorithmic systems
designed to capture and retain attention in a highly
mediatized cultural consumption environment. We
adopt a transdisciplinary approach to examine how
these interactions between humans and machines
generate new visual expressions in contemporary
culture. Finally, using Netflix's recommendation
system as a case study, we demonstrate how these
platforms not only respond to consumption patterns
but also shape them, revealing the machine-driven
and determinative nature of algorithms in the
production and consumption of cultural goods. Thus,
we conclude that algorithmic technology plays a
central role in contemporary aesthetic configuration,
operating within the dynamics of capitalism and the
attention economy.

Keywords
Economy of attention, algorithmic visuality, aesthet-
ics, algorithmic styleme.

En la era de la cultura algoritmica, la producciéon y el consumo estético se encuentran atravesados por
las I6gicas del capitalismo digital y la economia de la atencién. En este escrito, sefialamos a Netflix como
una plataforma en donde los algoritmos orientan las decisiones estéticas a la vez que condicionan cierto
régimen de visibilidad a fin de optimizar la captacion de atencién del usuario (Pajkovic, 2022).

Ligado a lo anterior proponemos el concepto de estilema algoritmico —una transformacién del estilema
tradicional analizado en la semidtica— para referirnos a las unidades estilisticas generados por procesos
algorftmicos. Si el estilema, cldsicamente comprendido, alude a la conjuncién de rasgos distintivos en la
expresion artistica, el estilema algoritmico se presenta como el resultado de la interaccién entre datos
de usuario, cddigos de recomendacion y criterios comerciales, articulando una estética propia vinculada
a los contenidos y experiencias segin patrones calculados de preferencia y consumo.
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Nuestro estudio articula teorfa semidtica, estudios de plataformas digitales y economia politica de la
comunicacion. Desde un punto de vista metodoldgico, combinamos el andlisis semidtico del dambito
visual algoritmico, con la pesquisa de las operaciones técnicas de algoritmos de recomendacion, en
donde Netflix emerge como caso de estudio ilustrativo. Nuestra propuesta permite comprender como
las recomendaciones personalizadas de la plataforma (Gillespie, 2014), incide en la construccion estética
de la experiencia visual, y como ambas instancias son moldeadas por operaciones algoritmicas que se
orientan a maximizar el indice de retencion de las audiencias. (Khoo, 2023).

En nuestro trabajo sefialamos que los sistemas de recomendacion operan con ldgicas circulares y
econdmicas — retroalimentando preferencias para fomentar el consumo continio asegurando una
alineacion con los imperativos del capitalismo de plataformas (Srnicek, 2018).

De hecho, los algoritmos contemporaneos no solo seleccionan contenidos, sino que también estetizan
la presentacion de la informacion cultural, actuando como nuevos mediadores del gusto y la visibilidad.
Esta introduccion sitda la nociéon de estilema algoritmico en didlogo con referentes tedricos recientes.
Estudios sobre la estética en redes y medios digitales sefialan que la “competencia por la atencién”
en entornos hipermediatizados desemboca en procesos de estetizacion orientados al control de las
autorrepresentaciones vy la diferenciacion estilistica (Garcia Castafieda, 2019).

Asimismo, investigaciones actuales evidencian que los algoritmos ocupan un rol central en la era del
capitalismo digital, integrandose en vastas redes bajo el control de corporaciones tecnoldgicas para
dirigir las practicas culturales (Prodnik et al,, 2022).

Al introducir el estilema algoritmico, el articulo aporta una perspectiva innovadora para examinar como
este entramado socio-técnico articula nuevas formas estéticas ligadas a la economia de la atencién
(Celis, 2017) vy al capitalismo digital, relevando las implicancias culturales de la personalizacion algorftmica.

Metodologia

El marco conceptual de esta investigacion se sostiene principalmente en los aportes tedricos de Felix
Guattari, Byung-Chul Han, José van Dijck y Shoshana Zuboff, cuyas reflexiones sobre la estetizacion
mediada por tecnologfas algoritmicas y el capitalismo de la atencién permiten comprender el trasfondo
sociotécnico del fendmeno analizado. Para ello, la metodologia empleada se apoya en la tradicién
semidtica estructuralista y postestructuralista —particularmente en la nocidon de estilema desarrollada
por Roland Barthes y su reformulacion critica en el contexto digital—, asi como en el andlisis de medios
propuesto por autores como Manovich, Parikka y Ernst. Este estudio adopta una estrategia metodoldgica
basada en el andlisis interpretativo de signos visuales presentes en la interfaz de usuario y en el material
grafico promocional de la plataforma Netflix, con especial énfasis en los patrones estéticos utilizados
por su sistema de recomendacion. A través de la identificacion, clasificacion y comparacion de estos
signos, se busca establecer una tipologia emergente de lo que aqui denominamos estilemas algoritmicos,
entendidos como unidades estilisticas recurrentes generadas o reforzadas por procesos automatizados
de personalizacién visual. El propdsito de este trabajo es, por tanto, examinar cémo estas configuraciones
visuales operan como formas de captura de atencién, revelando una nueva sintaxis estética en el marco
del capitalismo de plataformas, donde las decisiones de disefio no son meramente humanas, sino que
estan co-determinadas por la I6gica algoritmica inscrita en los sistemas de recomendacion.
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Resultados
1. Capitalismo y economia de la atencién en la era algoritmica

El desarrollo de las logicas productivas del capital ha modificado el modelo hasta hacerlo ingresar en un
nuevo estadio conocido como capitalismo algoritmico. Podemos identificar nuestro ingreso en la era
digital, y la consiguiente estructuracion de esta variante algoritmica del capitalismo, sefialando, al menos,
tres momentos fundamentales en este proceso:

1. El primero de ellos guarda relacién con la creacién de las computadoras personales (décadas 70 y
80) representadas en el desarrollo de aparatos de las empresas Microsoft y Apple, lo que se conoc-
erd como el apogeo de la condicion digital (Sadin, 2017).

2. El segundo de estos momentos lo conformara la emergencia del lenguaje propio de las maquinas,
primero como lenguaje TCP/IP creado por Cerf y Kanh en 1983, y luego el lenguaje HTML creado
por Tim Berners-Lee en 1989, fendmeno que posibilitard dos cosas fundamentales: el aseguramiento
del grado de acoplamiento entre las maquinas (lo que podriamos comprender como el despliegue
del lenguaje maquinico) y la posibilidad de que los (ahora) usuarios de estos lenguajes interactuaran
entre si, fundando las bases de nuestro actual internet, que se comprende como: “infraestructuras
digitales que permiten que dos o mas grupos interactlen. De esta manera, se posicionan como
intermediarias que rednen a diferentes usuarios: clientes, anunciantes, proveedores de servicios,
productores, distribuidores e incluso objetos fisicos” (Srnicek, 2018, p. 45).

3. Un tercer momento, comprendido como punto de inflexién, sucede en 1999 gracias al trabajo de
Larry Page vy Sergey Brin (algoritmo PageRank), que dota de sentido a uno de los primeros motores de
busqueda de internet, organizando los datos almacenados por Google, a nivel planetario, y disponién-
dolos para ser utilizados. Asf, las bases del funcionamiento algoritmico se establecen, enmarcando
el trabajo de todos los algoritmos posteriores, para organizar informacién personalizada, promover
elecciones particulares de contenidos por parte de los usuarios, y generar eventuales modificaciones
de dichos parametros de eleccion. Las bases del funcionamiento algoritmico establecen un marco
que organiza informacion personalizada, orienta las elecciones de contenido de los usuarios y permite
ajustes en estos parametros. La proliferacion de plataformas digitales (Facebook, Amazon, Instagram,
Google, Netflix) y de dispositivos como smartphones ha generado un entorno visual inseparable de
este esquema, situandonos en la era del capitalismo algorftmico.

En este contexto, la interacciéon humano-méaquina se cuantifica; la actividad en plataformas (como busquedas
en Google o interacciones en redes sociales) produce datos que las empresas recopilan, gestionan vy
comercializan, convirtiendo inadvertidamente a los usuarios en productores de informacion (Beller, 2006;
Fuchs, 2014). Este "free labor" (Terranova, 2004, 2012) evidencia la disolucién de limites entre ocio y negocio,
revelando una colonizacion del tiempo de vida por una légica productiva propia del capitalismo algorftmico.
De aqui surge el "prosumidor," figura que encarna la fusién de produccién y consumo (Mantecén, 2009), y
que opera en una sociedad de control definida ahora por caracteristicas algorftmicas (Figura 1).

En este nuevo estadio capitalista, la atencion humana se convierte en un recurso capitalizable y deseado.
Herbert Simon (1969) definio la "economia de la atencion" como una relacién inversa entre informacion
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Figura 1: Esquema Conceptual.
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y atencion humana: a mas informacion, menor atencién, cuestion que incrementa su valor. Este concepto
es crucial para entender la economia contemporanea, ya que actia como una forma de control, en linea
con el pandptico foucaultiano (Gandy, 1993; Lyon, 2004) v, desde la perspectiva de Deleuze (1995),
como un mecanismo de control que supera la vigilancia pandptica y alcanza la sociedad de control. Esta
dindmica configura lo que Pasquinelli (2014) llama la "sociedad de metadatos," caracterizada por una
vigilancia digital (Korstanje, 2018; Korstanje & Skoll, 2018).

Seglin lo anterior, y considerando el aporte a esta discusion de Claudio Celis Bueno (2022), interpretamos
la economia de la atencidn como una estrategia del capitalismo algoritmico, que mercantiliza la atencién
humana en plataformas digitales y convierte las interacciones en datos para algoritmos que modelan
deseos y elecciones (Celis, 2022), influyendo incluso en estrategias de gobernabilidad (Rouvroy & Berns,
2018) mediante data mining. Este proceso diluye la frontera entre tiempo laboral y de ocio, presentando
a este Ultimo como una oportunidad para maximizar el capital humano (Fleming, 2017). Definimos
asf al capitalismo algorftmico como una estructura que, al vincular tecnologfa y economia, configura el
contexto relacional actual y emplea plataformas digitales para moldear la subjetividad contemporanea.

2. Visualidad y funcion algorftmica

El contexto digital actual ha transformado todos los dmbitos de la vida, incluyendo la produccién artistica.
Aungue la relacion entre arte y tecnologia tiene raices antiguas (ya en la Grecia clsica el arte estaba
vinculado a la tékhne), hoy en difa esta colaboracién ha alcanzado un nivel sin precedentes. El desarrollo
del arte siempre ha acompafiado el progreso cientifico y tecnoldgico, por lo que la integracién de
algoritmos y cultura visual no es completamente novedosa. Lo realmente inédito es la aparicion de
herramientas tecnoldgicas como la inteligencia artificial, que desaffan las nociones humanas de creatividad,
imaginacion (Vallejos Fabres, 2018) y autonomia, situacién que marca un hito en la reflexion cultural y
visual contempordnea (Rodriguez Ortega, 2020).

Asimismo, conceptos fundamentales en el arte occidental, como el de inspiracién, se ven cuestionados
en un contexto de automatizacion algoritmica, que redefine la creatividad como un proceso de codigos
evolucionando dentro de pardmetros establecidos (Lopez de Mantaras Badia, 2013; Du Sautoy, 2019).
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Los espacios de exhibicion también han cambiado: del museo v las galerfas al entorno digital, donde
la visualidad depende de la viralidad impulsada por la economia de la atencidon propia del capitalismo
algoritmico (Rivero-Moreno, 2024).

Este panorama sugiere una transicion epistemoldgica desde un tipo de visualidad occidental tradicional
hacia una fusién entre lo visual y lo algorftmico (Vallejos & Aburto, 2025). En esta interaccion,
histéricamente, el arte ha usado la tecnologia de forma aumentativa, como un soporte en las fases
de produccion y distribucion; sin embargo, en la era digital, el vinculo se torna sustitutivo (Monasterio
Astobiza, 2022), pues las mdquinas automatizadas, capaces de crear poesfa, musica o arte visual,
transforman radicalmente el paradigma artistico, desafiando la concepcion del artista, su labor y el valor
de la préctica artistica contemporanea radicalizando el espacio de posibilidades que configura el dmbito
de la imagen en este contexto (Pereira Uzal & Garcia-Morales, 2024).

En la fase histdrica actual, donde la automatizaciéon y el uso sustitutivo de la tecnologfa permiten crear
arte mediante mdaquinas, surge una pregunta central: ;podemos considerar estas producciones como
obras de arte al mismo nivel que las producciones humanas? jpodemos pensar criticamente en productos
culturales de origen integramente maquinicos como elementos conformadores de la cultura visual de
nuestro tiempo? Un enfoque tedrico desde donde se puede abordar la pregunta por la posibilidad
de las maquinas de hacer arte parte de la idea de que el arte es, segiin Bourdieu, una practica social
contextual; las obras artisticas reflejan la historia y el contexto de sus creadores humanos. En contraste,
las producciones algorftmicas carecen de esa dimensién relacional y contextual.

Sin embargo, en términos técnicos, la sofisticacion de los algoritmos vy la inteligencia artificial (Figura 2),
especialmente con el uso de redes generativas antagdnicas, ha alcanzado un nivel de indistincién que
desafia la diferenciacion entre obras humanas y maquinicas (Natale & Henrickson, 2024). Hoy en dia, el
conocimiento técnico en dibujo, la habilidad para pintar o incluso la imaginacién tradicional ya no son
determinantes para producir obras visuales, y menos aun en el caso de productos visuales generados
por maquinas (Marin-Viadel & Roldan, 2024).

Figura 2: Imdgenes Proyecto The Next Rembrandt/2016. Impresion 3D a resoluciéon de 149 millones de pixeles.

Fuente: https://www.campaignlive.co.uk/article/ings-next-rembrandt-project-proves-god-machine/1401422.
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Asi, los productos culturales de nuestra época emergen tramados por el despliegue algoritmico que
hemos mencionado mds arriba. El surgimiento de una nueva corporalidad (Villamarin-Fernandez, 2023)
y una nueva subjetividad caracterizada ahora por las conexiones en red, nos permite enfocar este asunto
poniendo énfasis en los procesos sociales enmarcados en la Iégica algorftmica antes anunciada. Segun lo
anterior, nos enfocaremos ahora en analizar la nocion de capital cultural bourdiana tensionandola con la
nocién de inferencia semidtica en Pierce, al interior del contexto algoritmico, para reflexionar la nocién
de estilema en nuestro contexto contemporaneo.

3. La nocién de capital cultural y su tension con la inferencia en el contexto algoritmico

El concepto de capital cultural proviene de la sociologfa, y fue acufiado por primera vez en la década de
1970 por Pierre Bourdieu y Jean-Claude Passeron en La Reproduccién. Desde alli, la nocidon de capital
cultural se puede comprender como inferencia. Esta transmision se realiza, en un primer momento,
mediante acciones pedagdgicas familiares que construiran la base sobre la cual, los procesos académicos
escolares y superiores, aseguraran el proceso anteriormente sefialado. El grado de distancia que esta
transmision manifiesta respecto de un orden simbdlico dominante serd, junto a otros factores, lo que
indicara el encasillamiento social al que pertenece tal o cual sujeto. El capital cultural expresado en capital
incorporado, capital objetivado, y capital institucionalizado (Bourdieu, 2006), conjugado en estos tres
elementos, proporciona las claves de desciframiento de su contexto y la posibilidad de apropiarse de
los bienes simbdlicos del mismo, gestionando un habitus de clase diferenciador (Peters, 2023). El habitus,
finalmente, corresponde a las disposiciones que vinculan a las personas de una misma clase social por
sus preferencias y actitudes, estableciendo estructuras sociales que pueden sacar ventaja de su estatus.

En la era algoritmica, el andlisis de la relacion entre capital cultural y habitus debe considerar la presencia
de la actividad generada por las plataformas digitales de streaming y las Redes Sociales, comprendiéndolas
como moldeadores del gusto a partir de la constante retroalimentacion humana hacia el big data: el
grado de interaccion entre los usuarios de dichas plataformas impacta en la produccion y difusiéon de los
bienes culturales. Una de las plataformas que mas impacto ha tenido en el desarrollo del dmbito cultural
actual es Netflix, que ha revolucionado el dmbito de la produccion audiovisual (Heredia-Ruiz, 2017), por
ser capaz de aplicar el trabajo algoritmico a la recomendacion estética de usuarios/as de esa plataforma
(Hallinan & Striphas, 2016) (Figura 3).

Figura 3: Captura de pantalla porcentaje de sugerencia de plataforma Netflix.

Aun hay una buena persona como tu
que ayuda a una anciana como yo.

> IEDIE

16+ | 7 episodios | HD

Surrealista + Macabro
Misterio de sci-fi

Fuente: https-  www.netflix.com_browse. Mayo, 2024.
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De esta manera, se presenta una correlacion entre la produccion simbdlica, la acumulacion de saberes
y las posibilidades que ofrecen los signos para ser interpretados por las audiencias. Dichos nexos
involucran un procedimiento inferencial que deriva del capital cultural, que a su vez determina los
caminos posibles de significacion hasta la definicion de un sentido. Para hacer este andlisis, es necesario
revisar la semiosis en la experiencia de los usuarios con los bienes culturales algorftmicos.

En la teorfa semidtica de Peirce, los cédigos emergen de correlaciones, y el creador de signos debe
motivar estas correlaciones para captar la atencion del receptor (Eco, 2018). En plataformas de streaming,
la economia de la atencion se basa en atraer al usuario mediante algoritmos que maximizan el tiempo
de interaccion, dado que esta atencién es fuente de ingresos mediante publicidad y suscripciones. Asi,
los algoritmos de recomendacion analizan los patrones de consumo para personalizar la experiencia y
extender el tiempo que los usuarios pasan en la plataforma.

Ademds, las acciones de los usuarios, como compartir o calificar, impactan en la visibilidad y popularidad
de los contenidos, generando un ciclo de retroalimentacion donde la atencion colectiva influye en el
éxito o fracaso de ciertos contenidos, con efectos econdmicos, culturales y sociales. Este ciclo puede
entenderse como una “inferencia algoritmica,” donde el sistema concentra esfuerzos para activar reglas
automadticas de seleccion y promocién de contenido.

La inferencia, en términos de Peirce (2024), se divide en abduccién, deduccién e induccion. La
abduccién es un razonamiento que formula hipdtesis tentativas ante datos incompletos, infiriendo
posibles explicaciones a partir de lo conocido hacia lo desconocido, mientras que la deduccién deriva
conclusiones especificas a partir de principios generales, permitiéndonos comprender relaciones entre
ideas y conceptos, o entre las partes de un todo. La induccién es la prueba de las posibles consecuencias
que muestra la deduccion. En plataformas digitales, la inferencia algoritmica se asemeja a la deduccion,
siguiendo reglas programadas para automatizar resultados. La abduccién, en cambio, estd presente en la
interpretacion abierta y ambigua propia de la semiosis (Eco, 2016), donde el significado cultural es fluido
y los significados se multiplican sin cierre definitivo, dada su tendencia a dar con un signo equivalente
pero mas desarrollado en la interpretacion (Peirce, 2024). Por ende, este proceso refleja la complejidad
cultural y social de la obra en contextos histéricos especificos.

La exposicion permanente a expresiones visuales y/o audiovisuales, es decir, el desarrollo del habitus,
establece un marco operacional en una suerte de discriminacion signica, que permite al usuario discernir
y legitimar el camino de significaciones pertinentes por sus usos y funciones, como lo ha estudiado la
musica (Merriam, 1964). ;Qué sucede cudndo esas expresiones artisticas son el resultado del operar
algorftmico? ;en qué medida el habitus se modifica o rearticula a propdsito de su permanente e incesante
vinculo con una cultura visual maquinica? La maquina es capaz de crear, interpretar y producir con sus
procesos deductivos, a partir del andlisis inmediato de datos, cumpliendo con las reglas que conducen su
resultado mediante algoritmos. Estos procesos no provienen del capital cultural, pero actian como tal
si dichas reglas son convenciones, o, dicho de otra manera, si provienen de la legitimacion de las formas
de expresarse artisticamente. Los estilemas, en este caso, no sélo provienen del convencionalismo, sino
de la particularidad del momento de produccion y el proceso de semiosis del creador, materializando la
obra artistica y ofreciéndola como una representacion interpretable por la otredad. Cabria mencionar
acd que los elementos constitutivos del estilema interactian entre si, tendiendo como motor el contexto
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algorftmico que hemos sefialado méas arriba: esta precisiéon contextual, permite trazar los flujos de
interaccion al interior del estilema, considerando la dimensién simbidtica del contexto maquinico desde
el cual reflexionamos.

4. Estilema algoritmico: una propuesta conceptual para el andlisis

El sincretismo cultural contemporaneo, resultado de la globalizacion de referentes artisticos, la
convergencia medidtica y la expansion de dispositivos tecnoldgicos para la produccion, distribucion y
circulacién de bienes simbdlicos, ha transformado de manera significativa las Iégicas relacionales entre
publicos, contenidos y experiencias culturales. Esta transformacion no solo afecta los modos de acceso a
la cultura, sino también las formas estéticas que se estabilizan en entornos mediados por infraestructuras
digitales. En particular, el campo de la visualidad ha experimentado una mutacion fundamental: las
estructuras estilisticas ya no emergen exclusivamente de una autoria individual ni responden a un canon
estético consensuado, sino que se configuran a partir de la cuantificacién masiva de datos generados por
espectadores previamente individualizados y transformados en prosumidores (Valiati, 2018), es decir, en
sujetos que consumen, producen y retroalimentan activamente el ecosistema de contenidos.

Lo anterior se vincula al funcionamiento de plataformas que operan sobre sistemas algoritmicos de
recomendacion, clasificacion y prediccion. En este marco, el presente articulo propone el concepto
de estilema algoritmico como una categorfa critica y heuristica para el andlisis de los rasgos visuales
recurrentes generados, seleccionados y estabilizados por estos sistemas. A diferencia del estilema
tradicional, concebido como marca expresiva autoral o como signo reconocible de estilo, el estilema
algorftmico se configura como una forma visual cuyo origen y logica se inscriben en los procesos
de extraccion, andlisis y retroalimentacion de datos. Estas formas no son el resultado de decisiones
estéticas deliberadas, sino de cdlculos que optimizan variables como la permanencia en pantalla, la tasa
de clics, la tasa de finalizacion de visualizacion, la respuesta emocional y la segmentacion psicografica del
usuario (Gonzalez Reyes, 2021; Iglesias, 2022; Striphas, 2015).

La hipdtesis que orienta esta investigacion plantea que estas configuraciones formales de la visualidad,
producidas en funcion de ldgicas algoritmicas, constituyen mecanismos criticos de subjetivacion en el
capitalismo de plataformas. Esto implica una reconfiguracion de las relaciones estéticas tradicionales, en
las cuales el juicio de gusto, la recepcién interpretativa o la sensibilidad expresiva del espectador ceden
terreno frente a modelos de anticipacion automatizada, orientados a la captacion y sostenimiento de la
atencién. En otras palabras, se produce una estetizacion funcional, subordinada a la eficiencia operativa
del dato como vector de valor.

Esta légica es observable en diversas plataformas contemporaneas (Figura 4). En Netflix, el sistema A/B
testing genera multiples versiones visuales para una misma serie o pelicula —varfa el encuadre, la gama
cromdtica, el rostro protagonista destacado o el tipo de tipografia— y selecciona aquella que mejor
responde a las microsegmentaciones de audiencia. TikTok, por su parte, impone un formato visual
basado en la brevedad, el ritmo y la sobrecodificacién emocional, optimizado por su algoritmo de For
You Page, el cual privilegia no solo ciertos contenidos, sino formas especificas de ediciéon audiovisual.
Spotify construye una visualidad emocionalmente codificada para sus listas de reproduccion, a través de
imagenes minimas, evocadoras y adaptadas a la segmentacion tematica de los habitos de escucha.
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Figura 4: Captura de pantalla solicitando retroalimentacion del usuario en plataforma Netflix. Mayo, 2024.
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En todos estos casos, el estilema algoritmico actla como vector visual-econdmico: no se limita a estilizar,
sino que opera como un operador performativo que optimiza, monetiza y vehiculiza el valor de los
contenidos. Como han observado estudios recientes sobre cultura algorftmica (Kitchin, 2017; Striphas,
2015; Gillespie, 2018), el contenido no es Unicamente lo que circula, sino aquello que es activamente
producido por el régimen de célculo que organiza, filtra y re-presenta. El estilema algoritmico, en este
sentido, permite comprender como ciertas formas visuales —planos frontales, rostros expresivos, gamas
cromaticas vibrantes, composiciones simétricas— se convierten en unidades de eficacia atencional, v,
por lo tanto, en formas estilisticas dominantes dentro de los ecosistemas algoritmicos.

La Iégica de retroalimentacién algoritmica se ve intensificada por mecanismos explicitos de evaluacion del
usuario, como las puntuaciones, visualizaciones, interacciones y formularios de valoracion en plataformas
como Netflix, YouTube o TikTok. Estos sistemas no solo permiten afinar las futuras recomendaciones
mediante inferencias estadisticas, sino que también invierten el flujo cldsico de la produccién simbdlica,
desplazando el centro de decision estética desde los productores hacia patrones comportamentales
agregados. Como plantea Cardon (2019), en este entorno computacional, los usuarios se transforman
en expertos funcionales del sistema algoritmico, no tanto por su conocimiento tedrico o estético, sino
por su capacidad de afectar y co-determinar, mediante su actividad digital, la jerarquia de visibilidad
de los contenidos. Esta “experticia distribuida” no es equivalente a una agencia deliberada, sino a una
colaboracién involuntaria que refuerza el bucle de optimizacion.

Este fendmeno puede ser abordado bajo el prisma de la imagen operativa, formulado por Harun Farocki
(2015), en la medida en que las imagenes en plataformas digitales no estdn concebidas principalmente
para representar o comunicar un mensaje cerrado, sino para operar dentro de sistemas funcionales
de clasificacion, orientacion, retencién y monetizacién. No se trata ya de imdgenes para mirar, sino
de imdgenes que hacen, que ejecutan acciones: inducen el clic, extienden el tiempo de permanencia,
actualizan perfiles de usuario y maximizan el flujo de datos, actian como dispositivos que dan forma a un
régimen de visualidad funcional, donde la imagen pierde su vinculo con la contemplacion para integrarse

vl 10
Universidad ASRI - Arte y Sociedad. Revista de Investigacion Gupo de invesigastn

DA CULTURA VISUAL &

Rey juan Carlos NUm. 27. Aﬁo 2025 |SSN 2'] 74-7563 [\ PRACTICAS ARTISTICAS CONTEMPORANEAS


http://www.netflix.com_browse/

@' BY Cristobal Vallejos Fabres, Camilo Arredondo Castillo / Estilema Algorftmico:

visualidad y estética en el contexto de la economia de la atencion

en el flujo técnico informético (Vallejos, 2025). Estas imdgenes constituyen nodos dentro de arquitecturas
técnicas que subordinan la representacion al rendimiento, y lo simbdlico a lo operacional (Parikka, 2023).

Desde una perspectiva semidtica, los estilemas algoritmicos se sitan en un punto intermedio entre
el signo iconico —por su dimension visual reconocible— vy el indice econdémico —por su funcién
dentro de las dindmicas de valor atencional. Su reiteracidon no responde a intenciones expresivas, sino
a correlaciones de eficacia cuantificada. Férmulas como los primeros planos de rostros expresivos, las
gamas cromdticas de alto contraste, el minimalismo en las portadas o el uso de elementos compositivos
simétricos no son elecciones artisticas individuales, sino resultados del aprendizaje automatico, que
identifica regularidades exitosas en la captura de atencion (Wright, 2015; Kitchin, 2017). En este sentido,
los estilemas algoritmicos constituyen unidades formales que no solo representan, sino que prescriben:
son el producto y a la vez el instrumento de la logica de célculo.

Este régimen visual, basado en la lectura constante de datos y en su implementacién operativa, configura
lo que podemos denominar una estética cuantificada, donde las formas no comunican Unicamente
significados, sino también propensiones, inferencias y proyecciones de comportamiento. Asi, la experiencia
estética se reconfigura como un flujo informacional personalizado, adaptado al historial del usuario y
constantemente ajustado por sistemas de recomendacion que anticipan sus movimientos, deseos y
preferencias. En este nuevo entorno, el gusto deja de ser una categorfa individual o culturalmente
adquirida —como en la tradiciéon bourdiana— para devenir un constructo técnico, modelado por
patrones algoritmicos que transforman la subjetividad estética en una variable programable.

En este proceso, los estilemas algoritmicos operan como formas estabilizadas que organizan no sélo la
circulacion de contenidos, sino también la interacciéon cultural. Se convierten en mediadores formales
entre el usuario y la plataforma, entre el acto de mirar y la logica de monetizar, entre la produccién
de sentido vy la ingenierfa del flujo (Figura 5). Como advierte Radakovich (2023), esta nueva ecologfa
medidtica redefine las fronteras entre produccién y recepcion, entre autorfa y consumo, inaugurando
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una estética situada en la convergencia entre cultura visual, economias de plataforma y automatizacion
técnica. Lejos de ser formas neutras, los estilemas algorftmicos instauran un nuevo campo de disputa
estética, en el que el capital atencional, el calculo estadistico y la economia de datos ocupan el lugar
antes reservado a la invencion formal o al juicio critico.

A esta economia de estilemas algoritmicos se suma la logica performativa del prosumidor, figura clave en la
cultura digital contemporanea. Este sujeto, simultdneamente consumidor y productor, no solo interactta
con contenidos ya configurados por los algoritmos, sino que actualiza su participacién adaptandose
estratégicamente a los formatos que gozan de mayor visibilidad dentro del ecosistema medidtico. Tales
formatos no son neutros, sino que responden a las reglas invisibles de cada plataforma: duracién éptima
del contenido, ritmo de edicién, expresividad facial, tipo de encuadre, e incluso metadatos como titulos o
etiquetas de alto rendimiento. Los prosumidores exitosos —influencers, creadores de contenido, streamers
o simplemente usuarios activos— integran de forma consciente o intuitiva estos pardmetros, generando
contenido que reproduce las logicas de eficiencia algoritmica sin necesidad de una comprension explicita
del cédigo (Bucher, 2018).

Esta participacion orientada por la légica del algoritmo implica un tipo de saber practico, un conocimiento
operacional que se convierte en una forma especifica de capital cultural algoritmico. A diferencia del capital
cultural tradicional descrito por Bourdieu —basado en la posesion de competencias estéticas y legitimadas
socialmente—, este nuevo capital se vincula con la capacidad de interpretar; modular y aprovechar los marcos
técnicos de las plataformas para posicionarse eficazmente en los circuitos de circulacion digital (Beer, 2017).
Esta racionalidad instrumental redefine las condiciones de produccion cultural y las jerarquias de visibilidad,
dando lugar a una nueva figura de experto: el usuario que domina los ritmos del algoritmo ya sea mediante
la optimizacién de contenidos, la lectura de métricas o el ajuste a las tendencias efimeras de la red.

Sin embargo, esta aparente democratizacion del acceso a la produccién y circulacién de contenidos no
ha eliminado las desigualdades estructurales, sino que las ha reconfigurado en nuevas formas de exclusion
simbdlica. Como han sefialado Bellavance et al. (2004), el acceso a los bienes culturales —incluso en
contextos de digitalizacion masiva— sigue estando mediado por variables socioecondmicas, educativas
y geograficas. El control del lenguaje de las plataformas, el dominio de las herramientas de edicion, el
tiempo disponible para la produccién constante y el conocimiento de las ldgicas algorftmicas son factores
que delimitan la participacion efectiva en estos nuevos escenarios de visibilidad.

De hecho, como advierte Donnat (2009), en lugar de una disolucién de las élites culturales tradicionales,
asistimos a la emergencia de nuevas élites digitales que ya no se definen por su vinculacion con la alta
cultura, sino por su capacidad de navegar, interpretar y posicionarse estratégicamente en la cultura de
masas digitalizada. Estas élites ejercen un tipo de distinciéon basado en la apropiacion inteligente del
entorno algoritmico: seleccionan contenidos que aparentan ser populares pero cuya curaduria responde
a una sensibilidad sofisticada adaptada a los nuevos repertorios estéticos de las plataformas. Lo popular,
en este marco, deja de ser expresion espontdanea de la colectividad para convertirse en una categoria
negociada, gestionada y optimizada algorftmicamente.

Este desplazamiento apunta a una reconfiguracién de la relacion entre estética y poder, donde la
distribucion de la visibilidad y del reconocimiento cultural depende menos del contenido intrinseco
que de su adecuacion al ecosistema algoritmico. Asi, la estética contempordnea, lejos de ser un espacio
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puramente expresivo, se convierte en una arena de competencia técnica y estratégica, en la que el
capital cultural ya no se define por el conocimiento de las obras, sino por la capacidad de operar
eficazmente dentro de un régimen de datos.

Conclusiones

A lo largo de este articulo hemos analizado la imbricacion entre la I6gica del capitalismo de plataformas y
el desarrollo de tecnologfas algoritmicas, enfocandonos en sus consecuencias para la configuracion de la
estética digital contempordnea. En esta fase avanzada del capital, la atencion humana se ha convertido en un
insumo cuantificable —un recurso estratégico gestionado mediante sistemas de recomendacion, perfiles
de usuario y retroalimentaciones automatizadas— cuyo procesamiento genera valor econdmico a través
del big data (Gandy, 1993; Lyon, 2004). Este régimen define una sociedad de metadatos (Pasquinelli, 2014)
y una cultura visual intensamente mediatizada por infraestructuras de vigilancia algorftmica (Korstanje,
2018; Korstanje & Skoll, 2018), donde los usuarios ya no son simplemente espectadores, sino nodos de
produccion de informacion y patrones de comportamiento.

Nuestro estudio releva la figura del prosumidor comprendiéndolo como un elemento preponderante en
los diversos procesos de individuacion actuales: sus practicas de visualizacion y participacion no solo son
analizadas y explotadas por los sistemas algoritmicos, sino que también configuran sus propios habitos
estéticos a partir de estas interacciones. El sujeto ademds de ser moldeado por el aparataje algoritmico
participa activamente en un circuito donde sus elecciones, gustos y valoraciones son retroalimentadas
para optimizar su proxima experiencia visual (Cardon, 2019). Esta ldgica refuerza la emergencia de nuevas
formas de capital cultural, en las que el conocimiento técnico-operativo del algoritmo y la adaptacion
performativa a sus exigencias adquieren un valor simbdlico determinante (Beer, 2017; Bucher, 2018).

Desde esta perspectiva, la propuesta de estilema algoritmico se plantea como una herramienta analitica
para identificar las unidades formales dominantes en la produccion visual mediada por algoritmos. Estos
estilemas no remiten a la autorfa ni a una sensibilidad estética singular, sino a patrones estabilizados por
la repeticién de elecciones exitosas en términos atencionales: rostros frontales, cromatismos vibrantes,
composiciones simétricas, entre otros. Asi, el estilema algoritmico se posiciona como forma visual
optimizada, producida por la légica de calculo y no por la invencién formal. Se trata de un indice
performativo que opera en la economia de la atencidn, organizando los intercambios simbdlicos en
funcion de la eficiencia algoritmica y no de la expresion artistica.

La cultura visual digital, enmarcada por estos procesos, evidencia un cambio cualitativo en su relacion
con la tecnologfa: ya no hablamos simplemente de una ampliacién de las capacidades creativas humanas,
como ocurria en etapas anteriores de la historia del arte, sino de una sustitucion parcial de funciones
perceptivas, curatoriales y expresivas por sistemas automatizados (Monasterio Astobiza, 2022; Du
Sautoy, 2019). Esta sustitucion obliga a revisar criticamente conceptos como creatividad, imaginacion
y gusto, en tanto estos aparecen cada vez mds mediados, organizados e incluso prefigurados por
mecanismos de prediccion algoritmica (Lopez de Mdantaras Badia, 2013; Vallejos Fabres, 2018).

En este escenario, se impone una relectura critica de las categorfas de popular, elitista o alternativo, pues
la cultura audiovisual algoritmica genera una desjerarquizacion simbdlica que diluye los antiguos criterios
de legitimacion y canon estético, reemplazandolos por la légica del rendimiento atencional. El éxito
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cultural ya no depende de la evaluacion critica o del consenso simbdlico, sino de métricas cuantificables
de circulacion vy visualizacion. Esto redefine el papel de las élites culturales, que ahora se constituyen no
por el consumo de alta cultura, sino por su capacidad de posicionarse estratégicamente en los flujos
algorftmicos de la cultura de masas (Donnat, 2009).

En definitiva, las transformaciones culturales aqui analizadas plantean desafios epistemoldgicos y politicos
que exceden lo meramente tedrico. Comprender el funcionamiento y las consecuencias del estilema
algoritmico permite no solo describir una mutacion en la estética visual contemporanea, sino también
interrogar los modos en que se produce subjetividad, se organiza el gusto y se ejerce el poder en el
contexto de una economia de la atencidon gobernada por datos. Frente a esta reconfiguracion, urge
desarrollar marcos criticos que permitan visibilizar y desnaturalizar las formas en que la tecnologia
algorftmica participa en la produccion simbdlica de nuestras culturas visuales.
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